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PRIMER SEMESTRE DE 2003
PRISA MEJORA SU RESULTADO DE EXPLOTACION (EBIT) EN UN
8,8% (65 Millones de euros)

El EBITDA alcanzo los 108 millones de euros (crecimiento del 11,4%) v el beneficio
neto fue de 34 millones de euros

Los factores a destacar en los resultados de los primeros seis meses del ejercicio 2003
son los siguientes:

o Fuerte crecimiento de las difusiones de los principales medios impresos que
han llevado a un incremento del 7% en los ingresos por venta de periodicos y
revistas hasta alcanzar los 116 millones de euros.

e Los ingresos por publicidad del grupo se incrementaron un 5.2% incluyendo
en los mismos las nuevas incorporaciones. Sobre una base comparable con el
ejercicio anterior, los ingresos publicitarios se incrementan un 0,3%. Destacan
los crecimientos experimentados en Radio (+2,5%), Prensa Regional (+47,4%) y
Televisiones locales(+91,0%).

e _El Pais alcanza un margen de EBIT sobre ventas del 29,2%.

e En Santillana las ventas crecen en moneda local en la mayor parte de los
paises.

e La Unidad de Prensa especializada y regional alcanza resultado de
explotacién positive. Destacan las mejoras en As y en_prensa regional.

e Las televisiones locales y Medios Internacional disminuyen de forma notable
sus pérdidas.

e Kl resultado de las actividades ordinarias se incrementa un 49,4% hasta
alcanzar los 52 millones de euros.

@ Grupo PRISA // www.prisa.es



Enero - Junio 2003

GENERAL

Durante los primeros seis meses del ejercicio 2003, Prisa ha logrado una mejora
significativa en sus resultados: Los ingresos se incrementaron un 8.3% hasta alcanzar
los 649 millones de euros y el resultado de explotacion (EBIT) experimenté un
crecimiento del 8.8%.

Una rigurosa politica de ahorro y contencion del gasto llevada a cabo en el grupo,
especialmente en los nuevos negocios y en El Pais y Santillana, ha permitido lograr
mejoras operativas en la mayor parte de sus negocios y ha contribuido a la obtencion de
estos resultados satisfactorios.

Los nuevos negocios' han mejorado sus resultados y reducido sus pérdidas operativas
en un 15% respecto al mismo periodo del afio anterior. Es objetivo prioritario para el
grupo un positivo desarrollo y ponerlos en equilibrio.

El grupo continia en su estrategia de desinvertir en aquellas actividades no
estratégicas que arrojen pérdidas 6 no ofrezcan oportunidades de crecimiento. En los
primeros seis meses del afio se ha procedido a la venta de la cadena de librerias Fausto
en Argentina, a la de varias sociedades de sistemas informaticos englobadas en
Extrasoftware y a la del periodico El Dia de Valladolid.

MERCADO PUBLICITARIO

Durante los primeros seis meses del ejercicio 2003, el mercado publicitario espaiiol ha
experimentado-segin estimaciones propias- una caida del 0,7%, donde la prensa ha
sido el sector que ha sufrido la bajada mas importante, sobre todo debido a los
descensos experimentados en prensa nacional y econdmica.

Destaca el buen comportamiento experimentado en la publicidad local en todos los
medios del grupo.

Los ingresos publicitarios del grupo en su conjunto han experimentado un
crecimiento del 5,2% debido en gran parte a las nuevas incorporaciones’ en 2003 que
han aportado durante este periodo unos ingresos publicitarios de 11 millones de euros.
Descontando este efecto, los ingresos publicitarios del grupo habrian experimentado un
crecimiento del 0,3%, lo que mejora el comportamiento medio del mercado.

' Nuevos negocios incluyen la Prensa Regional, Tv locales, Prisacom y Ocio y Entretenimiento y Medios
Internacional

% Nuevas incorporaciones comprenden Caracol y la sociedad Canaria de television Regional, que se consolida por
integracion proporcional (40%) por primera vez.
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LATINOAMERICA

Las perspectivas de crecimiento en Latinoamérica comienzan a presentarse mas
favorables. En un contexto internacional todavia caracterizado por la incertidumbre,
América latina se estd comportando de manera mas positiva.

No obstante, la mayoria de las divisas latinoamericanas se han depreciado frente al euro
con respecto al mismo periodo del afio anterior, por lo que la traslacion a euros de las
magnitudes generadas por el grupo en la region se ha visto notablemente afectada.

Durante los primeros seis meses del ejercicio 2003, los ingresos de este area alcanzaron
los 127 millones de euros, siendo la mayor parte de los mismos del negocio editorial de
Santillana que ha mostrado crecimientos en moneda local en la mayor parte de los
paises donde esté presente.

En el primer semestre del afio, el impacto de las depreciaciones ha supuesto 37 millones
de euros menos de ingresos y 10 millones de euros menos de resultado de explotacion.
Descontando este efecto, los ingresos del Grupo habrian experimentado un
crecimiento del 15% y el resultado de explotacion se habria incrementado un
26%.
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PRINCIPALES MAGNITUDES FINANCIERAS

Las principales magnitudes financieras del grupo durante el primer semestre de 2003
fueron las siguientes:

ACUMULADO JUNIO
Millones de euros 2003 2002
Ingresos 649,01 599,11 8.3
EBITDA 107,97 96,93 11,4
EBIT 64,71 59,47 8,8
Resultado financiero (3,21) (17,29) 81,4
Resultado puesta en equivalencia (1,71) 0,53 -
Amortizacion fondo de comercio 7,50 7,70 (2,6)
Resultado actividades ordinarias 52,29 35,01 49.4
Resultado extraordinario 0,78 6,74 (88,4)
Resultado antes de impuestos 53,07 41,75 27,1
Impuesto sobre beneficios 18,90 (23,88) -
Resultado atribuido socios externos 0,52 (0,46) -
Resultado neto 33,65 66,09 (49,1)

EVOLUCION DEL NEGOCIO

Los ingresos de explotacién se incrementan un 8,3% alcanzando 649,01 millones de

euros, frente a los 599,11 millones de euros obtenidos durante el primer semestre de
2002. El desglose de los ingresos por linea de actividad es el siguiente:

ACUMULADO JUNIO
Millones de euros 2003 2002 Var
%
Ventas de publicidad 243,12 231,22 5,2
Venta de libros y derechos 145,67 162,99 (10,6)
Venta de periddicos y revistas 115,50 107,91 7,0
Servicios de impresion 40,81 32,90 24,0
Venta de musica 8,26 7,03 17,5
Otros ingresos 95,65 57,06 67,6
Total cifra de negocio 649,01 599,11 8,3

Las ventas de publicidad aumentan un 5,2% con respecto al mismo periodo del afio
anterior. Los resultados de Caracol empezaron a consolidarse en septiembre de 2002,
aunque con caracter retroactivo a abril de ese mismo afio y durante el primer semestre
del ejercicio 2003 ha aportado unos ingresos por publicidad de 10,49 millones de euros.
Asimismo, la participacion en la television Canaria Regional (40%) se ha consolidado
por integracion proporcional por primera vez aportando en este periodo unos ingresos
publicitarios de 0,7 millones de euros. Sin tener en cuenta estas incorporaciones para
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hacer comparables las cifras acumuladas a junio, los ingresos por publicidad del grupo
experimentarian un crecimiento del 0,3%, lo que mejora el comportamiento del
mercado en cada uno de los medios en los que Prisa estd presente.

Por medios, la evolucion de la publicidad mostrd un crecimiento muy positivo en:

1- La Radio (+2,5%), consolidandose asi como el soporte que muestra una mayor
resistencia a las crisis del mercado publicitario.

2- La Prensa Regional (+47,4%) y las Televisiones locales (+ 91%), que sin
alcanzar todavia cifras muy significativas, muestran una favorable evolucion y
ponen de manifiesto el potencial de crecimiento en el mercado local.

Las ventas de libros y derechos experimentan una caida de ingresos del 10,6%,
alcanzando los 145,67 millones de euros. La depreciacion de las monedas de los paises
latinoamericanos en los que Santillana opera se ve reflejada en la comparacion
interanual, condicionando la caida.

Descontando el efecto de las depreciaciones que han supuesto unos menores
ingresos de 35 millones de euros, los ingresos de ventas de libros y derechos
habrian experimentado un crecimiento del 10,6%.

Las ventas de periodicos v revistas crecen un 7%, hasta los 116 millones de euros.

El importante incremento de las difusiones de los principales periddicos y revistas del
grupo con respecto al mismo periodo del afio anterior, explican este crecimiento.

EL PAIS

444.602 @ 468.994 @ @206 274
166.694

1S 2002 1S 2003 1S 2002 18 2003 1S 2002 1S 2003

@ +95,9% +22,8%

74.151 46.368

25.816 29.834 37.860 - 37.750 -

1S 2002 18 2003 1S 2002 1S 2003 1S 2002 1S 2003
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La venta de servicios de impresién crece un 24%, debido a la captacion de nuevos
clientes de gran volumen en Espafia. Pese a ello se sigue manifestando un entorno
complejo, con caidas de precios y de actividad

Las ventas de musica han experimentado un crecimiento del 17,5%.

Los otros ingresos de explotacion se incrementan un 67,6% debido fundamentalmente
a la realizaciéon de promociones. Las mayores ventas de programaciéon en las
televisiones locales, los ingresos de Prisacom procedentes de los servicios de
movilidad, asi como las ventas de derechos audiovisuales y programas de la productora
Tesela colaboran también al crecimiento.

Por linea de actividad, la contribucion de los ingresos al total se muestra a continuacion:

Publicidad I

Libros y
0
Derechos 22% 27%
A di 18%
Periddicos o 18%
Otros 23% 16%

Enero-Junio 2003 Enero-Junio 2002
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La distribucion geografica de los ingresos durante el primer semestre de los ejercicios
2003 y 2002 ha sido la siguiente:

ENERO-JUNIO 2003 ENERO-JUNIO 2002

22% 27%

B Espaiia B Espaiia

Olnternacional Olinternacional

78% 3%

La menor participacion relativa del area internacional recoge el efecto de las
depreciaciones de las monedas latinoamericanas respecto al euro. El 74% de los
ingresos del Grupo generados fuera de Espafa procedieron del negocio editorial de
Santillana, un 16% corresponde a las actividades de Radio y otros medios y un 10%
proceden de la unidad de impresion.

El resultado de explotacion antes de amortizaciones y provisiones (EBITDA) en el
primer semestre se sitia en 107,97 millones de euros, un 11,4% superior al registrado en
el mismo periodo de 2002.

El resultado de explotacion (EBIT), alcanza los 64,71 millones de euros, frente a los
59,47 millones de euros registrados durante el mismo periodo del ejercicio anterior, lo
que representa un incremento del 8,8%, explicado fundamentalmente por:

e Las importantes mejoras operativas de El Pais y la Radio, fruto de un
importante esfuerzo de contencidon de costes y comportamiento de los ingresos
por encima del mercado.

e Reduccion de pérdidas operativas en los nuevos negocios de Medios
Internacional y Televisiones locales.

e Mejoras significativas en la Prensa Especializada.

Todo ello ha permitido compensar el efecto de las depreciaciones de las monedas
latinoamericanas frente al euro en las cuentas de Santillana, el limitado comportamiento
de la unidad de Musica y el negocio de impresion, cuyo mercado sigue sufriendo un
entorno complejo.

El resultado financiero mejora de forma notoria por las diferencias positivas de
cambio.
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El resultado por puesta en equivalencia, recoge las participaciones en Sogecable,
Antena 3 de Radio e Iberbanda, que aporta un resultado negativo de 3,4 millones de
euros en el primer semestre del ejercicio.

La amortizacion del fondo de comercio disminuye un 2,6% debido a la venta de la
sociedad Extrasoftware, a la total amortizacion del fondo de comercio de Net
Languages en 2002 y a la menor dotaciéon por ajuste en el fondo de comercio de
Radiopolis.

El resultado extraordinario disminuye un 88,4% principalmente ya que en el ejercicio
anterior se acordo con el Grupo Bavaria un ajuste en el precio de la inversion realizada
por Prisa en 1999 en las sociedades Participaciones de Radio Latinoamericana y
Caracol, originandose por ello un ingreso extraordinario, que no se produce en el
presente ejercicio.

Como ingresos extraordinarios se incluyen 10,8 millones de euros positivos
procedentes de la reversion de la provision realizada en Iberbanda y 6,4 millones de
euros procedentes de ventas de activos.

En 2002 se contabilizaron ingresos por deducciones fiscales pendientes,
correspondientes al 25% de las inversiones realizadas en 2001 en Moderna (Brasil) y
Radiopolis (México) y Caracol (Colombia). Dado que dichas deducciones pendientes
se agotaron en el pasado ejercicio, y que no se han aplicado nuevas deducciones en el
presente, se origina un gasto por impuesto de sociedades de 18,9 millones de euros
frente al ingreso de 23,9 millones de euros del primer semestre de 2002.

El beneficio neto alcanza los 33,65 millones de euros.
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BALANCE DE SITUACION

Millones de euros

ACTIVO RIVOTYPIIR] 31/12/2002 30/06/2002
INMOVILIZADO 676,49 695,59 633,54
Gastos de establecimiento 17,84 20,40 15,80
Inmovilizaciones inmateriales 131,55 128,53 110,83
Inmovilizaciones materiales 333,26 338,67 321,81
Inmovilizaciones financieras 165,13 180,28 160,38
Acciones de la Sociedad dominante a L/P 28,71 27,71 24,72
FONDO DE COMERCIO DE 244,53 252,36 278,63
CONSOLIDACION

GASTOS A DISTRIBUIR EN VARIOS 5,27 4,06 3,98
EJERCICIOS

ACTIVO CIRCULANTE 667,52 549,69 680,22
Existencias 105,66 94,38 102,73
Deudores 507,27 400,76 487,61
Inversiones financieras temporales 15,54 27,10 45,07
Tesoreria 19,98 15,81 27,06
Ajustes por periodificacion 19,00 9,75 17,32
Accionistas por desembolsos no exigidos 0,07 1,89 0,43
TOTAL ACTIVO 1.593,81 1.501,70 1.596,37

Millones de euros

PASIVO 30/06/2003  31/12/2002 30/06/2002
FONDOS PROPIOS 629,97 619,47 610,11
Capital Suscrito 21,88 21,88 21,88
Reservas 574,44 515,53 522,14
Resultados atribuibles a la Sociedad 33,65 82,06 66,09
Dominante
SOCIOS EXTERNOS 27,17 31,92 22,89
INGRESOS A DISTRIBUIR EN VARIOS 22,36 20,56 8,28
EJERCICIOS
PROVISIONES PARA RIESGOS Y 21,22 21,39 23,59
GASTOS
ACREEDORES A LARGO PLAZO 369,45 343,49 342,60
Deudas con entidades de crédito 344,79 323,31 328,50
Otras deudas a largo 24,66 20,18 14,10
ACREEDORES A CORTO PLAZO 523,64 464,88 588,90
Deudas con entidades de crédito 180,15 155,45 228,72
Acreedores comerciales 184,77 168,49 164,78
Otras deudas a corto 152,84 136,17 188,57
Ajustes por periodificacion 5,87 4,77 6,83
TOTAL PASIVO 1.593,81 1.501,70 1.596,37
10
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INVERSIONES

El importe total de inversiones en inmovilizado ha ascendido a 50,72 millones de euros
frente a 57,47 millones de euros en el mismo periodo del ejercicio 2002.

El importe total de inversiones por unidad de negocio ha sido como sigue:

INVERSIONES Millones de

ENERO-JUNIO 2003 euros
Editorial 20,14
Impresion 10,16
El Pais 7,55
Ocio y entretenimiento 3,70
Radio 2,22
Otros 6,94
Total 50,72

POSICION NETA DE TESORERIA

La deuda neta a junio de 2003 asciende a 489,42 millones de euros frente a 436
millones de euros a 31 de diciembre de 2002.

POSICION FINANCIERA NETA Millones de
JUNIO 2003 euros
Deuda financiera 524,94
A largo plazo 344,79
A corto plazo 180,15
Tesoreria e inversiones financieras temporales 35,52
Deuda neta 489,42

La deuda a largo plazo representa el 66% del total de la deuda financiera.

Por monedas, un 66% de la deuda estd denominada en euros y el resto en dolares.
Asimismo, la practica totalidad de la deuda financiera esta indiciada a tipo de interés
variable.

A 30 de junio la relacion de deuda neta sobre capitalizacion bursatil era del 28,3%.

11
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ESTADO DE FLUJOS DE FONDOS

Millones de euros 30/06/2003 30/06/2002
EBIT 64,71 59,48
Amortizaciones 38,58 34,09
Variacion de circulante no financiero (74,08) (149,34)
Inversiones (50,72) (57,47)
Flujo de caja libre (21,51) (113,24)
Resultado financiero (3,21) (17,29)
Resultado extraordinario 0,78 6,74
Dividendos (18,71) (18,71)
Impuestos (18,91) 23,88
Otros 7,98 4,46
VARIACION DEUDA NETA 53,57 114,16

La variacion del circulante no financiero obedece a la estacionalidad de los negocios
del grupo donde a 30 de junio Santillana explica la mayor parte de la variacion debido a
su calendario de campafias de educacion. No obstante, es importante destacar la mejora
experimentada respecto al mismo periodo del ejercicio anterior.

El mayor resultado operativo obtenido junto con la mejora en la variacion del circulante
no financiero ha contribuido a mejorar significativamente la generacion de flujo de caja
libre respecto al mismo periodo del ejercicio anterior.

12
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EVOLUCION POR UNIDADES DE NEGOCIO

Los aspectos a resaltar de la evolucion de las unidades de negocio durante el primer
semestre del ejercicio se muestran a continuacion:

e El EBIT de El Pais se situa en 46,05 millones de euros, un 26,5% superior al
registrado en el mismo periodo de 2002, con un fuerte incremento de la difusion.

Asimismo, el margen de EBIT sobre ventas se sitiia en 29,2%.

e Los ingresos de la Radio en Espafia crecen un 3,8% y el resultado de
explotacion (EBIT) mejora un 2,4% a pesar de la atonia del mercado

publicitario.

e Buen comportamiento de las campafas de venta de libros de texto en
Latam en moneda local. Al igual que en el ejercicio anterior se ha producido

un adelanto de las ventas institucionales en México al segundo trimestre del afo.
e Prensa Especializada y Regional obtiene un resultado positivo en el EBIT.
El diario deportivo As incrementa su difusion media diaria un 23,7% hasta

alcanzar 206.274 ejemplares.

e Las TV locales mejoran su resultado operativo significativamente, dado el buen

comportamiento de la publicidad local y las mayores ventas de programacion.

e Importante mejora operativa en el area internacional.

e El negocio de impresion sigue afectado por el impacto de un entorno dificil,

con caidas de precios y actividad.

13
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INGRESOS ACUMULADO JUNIO
Millones de euros 2003 2002 Var
%
El Pais 157,91 152,77 3,4
Prensa Espec y Regional 58,65 52,81 11,1
Radio 99,19 95,52 3,8
TV locales 11,24 7,45 50,9
Medios Internacional 23,22 14,20 63,5
Educacion y Formacion 149,60 167,48 (10,7%)
Prisacom 5,97 6,94 (14,0%)
Ocio y Entretenimiento 52,28 20,58 -
Impresion 57,24 50,29 13,8
GDM 43,08 42,93 0,4
Distribucion 102,26 83,68 22,2
Otros 9,75 9,08 7.4
Ajustes de consolidacion (121,94) (104,62) 16,5
TOTAL 649,01 599,11 8,3

EBIT ACUMULADO JUNIO
Millones de euros 2003 2002
El Pais 46,05 36,40 26,5
Margen EBIT 29,2% 23,8%
Prensa Espec. y Regional 1,23 (1,92) -
Margen EBIT 2,1% (3,6%)
Radio 20,20 19,73 2,4
Margen EBIT 20,4% 20,7%
TV local (5,35) (6,86) 22,0
Margen EBIT (47,6%) (92,1%)
Medios Internacional (1,84) (3,89) 52,7
Margen EBIT (7,9%) (27,4%)
Educacion y Formacion 12,44 19,06 (34,7)
Margen EBIT 8,3% 11,4%
Prisacom (5,02) (5,23) 4,0
Margen EBIT (84,1%) (75,4%)
Ocio y Entretenimiento (5,36) (2,73) (96,3)
Margen EBIT (10,2%) (13,3%)
Impresion 391 5,60 (30,2)
Margen EBIT 6,8% 11,1%
GDM 2,68 3,00 (10,7)
Margen EBIT 6,2% 7,0%
Distribucion 0,38 0,19 100
Margen EBIT 0,4% 0,2%

Ajustes y Otros (4,61) (3.88) 18,8
TOTAL 64,71 59,47 8,8
Margen 9,97% 9,93% 0,4

14
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EL PAIS
ACUMULADO JUNIO
Millones de euros 2003 2002
Total Ingresos explotacion 157,91 152,77 34
Total gastos explotacion 111,86 116,37 3,9)
EBIT 46,05 36,40 26,5
%/Ventas 29,2% 23,8%
EBITDA 52,71 41,83 26,0
Ingresos de publicidad Ingresos de circulacion
MN € MN €
150,0-
100,0 87,3 83,38 gg:g 62,7 68,0
70,0
60,0
50,0
50,0- 40,0
30,0
20,0
10,0
0,0 0,0
2002 2003 2002 2003

El Pais ha incrementado su fortaleza y rentabilidad durante el primer semestre de 2003,
con un excelente comportamiento de los ingresos de circulacion, que aumentan un 8,4%
y una significativa contencion de los gastos que ha llevado a mejorar en un 26,5% el
resultado de explotacion, alcanzando un margen de EBIT sobre ventas del 29,2%.

-Los ingresos publicitarios disminuyen un 3,9% respecto al mismo periodo del afio
anterior. No obstante, la evolucidon de los ingresos publicitarios de El Pais super6 el
comportamiento del mercado publicitario de la prensa nacional en Espana, que segin
estimaciones del sector, ha experimentado una caida del 10 %.

-Los _ingresos por_circulacién experimentan un crecimiento del 8,4%, debido
fundamentalmente al importante crecimiento experimentado en la difusion. El éxito de
las promociones llevadas a cabo en lo que va de afo (“Un pais de cine”-45 DVD’s de
cine espaiiol- , “Los discos de tu vida” -25 CD’s de musica espafiola y“Espaia sello a
sello”) han contribuido a dicho comportamiento.
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Las difusiones tanto del diario como del suplemento El Pais Semanal (EPS) muestran
un importante crecimiento en el periodo enero-junio:

Enero-Junio Enero-Junio Variacion
2003 2002 %
Diario El Pais 468.994 444.602 5,5
El Pais Semanal 828.683 735.217 12,7

Asimismo, el hecho de que la subida en el precio de careta de 0,9€ a 1€ tuviera lugar el
4 de marzo de 2002, ha tenido un efecto positivo en la comparacion interanual.

Las promociones realizadas a la fecha han supuesto un margen de 2,3 millones de
euros.

Los gastos por_consumo de papel han disminuido un 5,7% con respecto al mismo
periodo del ejercicio anterior debido a una mejora de los precios, y a pesar del
incremento de las tiradas.

Los gastos por servicios exteriores han disminuido un 4,7%.

Consecuentemente el EBIT mejora en un 26,5% hasta los 46,05 millones de euros, y el
margen de EBIT sobre ventas se sittia en el 29,2%, frente al 23,8% de 2002.
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PRENSA ESPECIALIZADA Y REGIONAL

ACUMULADO JUNIO
Millones de euros 2002
Total Ingresos explotacion 58,65 52,81 11,1
Total gastos explotacion 57,42 54,73 4,9
EBIT 1,23 (1,92) -
%/Ventas 2,1% (3,6%)
EBITDA 2,64 (0,43) -
Ingresos de explotacion Resultado de explotacion (EBIT)
360 29,0 25 - 23
300
250 20 4
200 15
ZZ 88 9,1 109 0 | os
) 0,5 )
-1 oo oM s
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El crecimiento de los ingresos que experimentan Diario As y la Prensa regional, junto
con el esfuerzo en la contencidén de gastos, ha permitido que esta unidad de negocio
alcance un resultado positivo a nivel de EBIT por primera vez.

- As mejora notablemente sus resultados destacando:

e Un incremento en los ingresos de circulacion del 23,2%. En el acumulado a
junio su difusion media diaria alcanza los 206.274 ejemplares, frente a los
166.694 del acumulado a junio del ejercicio anterior, lo que supone un
incremento del 23,7%.

Asimismo, el hecho de que el precio de venta de los ejemplares se subiera de
0,75€ a 0,8€ en marzo de 2002 ha contribuido también a que aumenten los
ingresos de circulacion.

e Un incremento en los ingresos de publicidad del 0,4%.

e Una mejora sustancial del EBIT, que crece un 28% hasta los 2,34 millones
de euros.
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- La difusion media diaria alcanzada por Cinco Dias ha sido de 24.523 ejemplares,
frente a los 26.134 ejemplares del ejercicio anterior.

Los ingresos publicitarios de Cinco Dias han experimentado una caida del 8,3%.

- La Prensa Regional obtiene un EBIT de 0,49 millones de euros frente a las pérdidas
operativas de 2,74 millones de euros negativos del ejercicio anterior. Esta sustancial
mejora obedece a los mayores ingresos publicitarios y de circulacién con crecimientos
del 47,4% vy del 21,1% respectivamente, al esfuerzo en el ahorro de gastos, que
disminuyen un 10% y a la venta de Nuevo Diario de Valladolid S.A que a la misma
fecha en el ejercicio 2002 aportaba unas pérdidas operativas de 1 millén de euros.

En el acumulado a junio, la difusion media diaria de la prensa regional asciende a
29.834 ejemplares frente a 25.816 en el mismo periodo de 2002, un 16% mas.

Con fecha 30 de junio de 2003 se comunicé la venta a Ical Mediatel, S.L, del 60% de
las acciones de Nuevo Diario de Valladolid, S.A, Dicha operacion se enmarca en el
proceso de reorganizacion del negocio de la prensa regional y ha generado unas
plusvalias contables de 1,2 millones de euros.
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RADIO

Millones de euros

2003

ACUMULADO JUNIO

2002

Total Ingresos explotacion 99,19 95,52 3,8
Total gastos explotacion 78,99 75,79 4,2
EBIT 20,20 19,73 2,4
% /Ventas 20,4% 20,7%

EBITDA 22,66 22,03 2,9

Los ingresos de explotaciéon de la radio en Espafia se han incrementado un 3,8%. La
posicion de liderazgo del Grupo en este soporte le ha permitido mejorar el
comportamiento del mercado.

En cuanto a audiencia, la segunda ola del EGM confirm6 una vez mas el liderazgo de
la SER tanto en radio convencional como en radioféormulas. De forma especial destaco
que, en radio convencional, la SER batiera un nuevo record de audiencia de la radio
espafiola con 5.200.000 oyentes, 216.000 mas oyentes que en la primera ola de 2003.

La cuota de audiencia de los principales grupos radiofonicos en Espafa (excluyendo
RNE) tanto en el formato convencional como en las radioféormulas, es asi:

Formula convencional Radioférmulas

COPE
19% COPE
11%
SER
67%
ONDA CERO SER ONDAOCERO
24% 57% 17%
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TV LOCALES

Millones de euros

2003

ACUMULADO JUNIO

2002

Total Ingresos explotacion 11,24 7,45 50,9
Total gastos explotacion 16,59 14,31 15,9
EBIT (5,35) (6,86) 22,0
%/Ventas (47,6%) (92,1%)

EBITDA (4,10) (5,57) 26,4

El negocio de las televisiones locales continua afianzdndose en su sector. Diversas
iniciativas legales indican la mejora y consolidacion del marco regulatorio que hara
posible el desarrollo del sector.

Las principales fuentes de ingresos de esta unidad de negocio se concentran en la venta
de programacién y en la venta de publicidad, que representan un 46% y un 38%
respectivamente del total de ingresos.

Ingresos de publicidad Ventas de programacion

10,0 10,0
8,0 8,0
6,0 4,3 6,0 51
4,0 2,3 4,0
2,0 _ﬁ_ 2,0 0.9
0,0 : 0,0 P :
2,0 EEE——— 2,0 I
2002 2003 2002 2003

El favorable comportamiento de la publicidad local, las mayores ventas de
programacion y el cambio en el método de consolidacion de la Sociedad Canaria de
Television Regional, que anteriormente se consolidaba por puesta en equivalencia y ha
pasado a consolidarse por integracion proporcional al tener la gestion de la misma, son
las principales razones que explican el crecimiento de los ingresos y la mejora a nivel
operativo.

Excluyendo la aportacion de la Sociedad Canaria de Television Regional, los ingresos
de publicidad y las ventas de programacion crecerian un 59% y un 52% respectivamente
y el resultado de explotacion mejoraria en un 14%.
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MEDIOS INTERNACIONAL

Millones de euros

2003

ACUMULADO JUNIO

2002

Total Ingresos explotacion 23,22 14,20 63,5
Total gastos explotacion 25,06 18,09 38,5
EBIT (1,84) 3,89 52,7
%/Ventas (7,9%) (27,4%)

EBITDA 0,40 (2,30) -

Esta unidad comprende los negocios de Participaciones de Radio Latinoamericanas
en Chile, Costa Rica, EEUU, Francia y Panama, Grupo Caracol en Colombia,
Radidpolis en México e Inversiones Grupo Multimedia e Inversiones de Radiodifusion
( IGM/IR) en Bolivia.

Los ingresos y EBIT acumulados a junio de 2003, en millones de euros, de los distintos
negocios que forman esta unidad se exponen a continuacion:

Ingresos de explotacion EBIT
20 108
00 5 4 1.2
80 50 1
60 i 38 33
40 > 05 A 0,2
) T T : N .
3\ © 05 1 ra IGM
& ¥ © IGM/IR & &9 &
I Qgp\d? 0(@;32? g ] & é>°&e /R .0,3
5 45 &%
&F ' & 1,4
58 ,
< 2

El crecimiento en los ingresos y gastos con respecto al primer semestre de 2002 obedece
fundamentalmente a la contribucion de Caracol Radio que comenz6 a consolidarse por
integracion global en septiembre de 2002, aunque con cardcter retroactivo a abril. Por
tanto, en las cifras de junio de 2002 no estaba incluida su contribucion.

Durante los seis primeros meses de 2003, Caracol ha aportado 10,78 millones de euros
de ingresos y 1,15 millones de euros de EBIT a las cifras del Grupo.

Los esfuerzos en la contencion de costes y reestructuracion del negocio han llevado a
que excluyendo la aportacion de Caracol, el resultado operativo mejore en un 23%. En
Meéxico, Radiépolis ha mejorado significativamente su resultado de explotacion pese al
impacto de las depreciaciones del peso respecto al euro.

El impacto total de las depreciaciones de moneda en esta unidad de negocio ha supuesto
2 millones de euros menos de ingresos de explotacion.
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Durante el primer semestre del ejercicio 2003 se ha renovado la programacion y
contenidos de las emisoras en México y Panama y se han introducido modificaciones en
las de Radio Caracol y Chile. El proyecto de Prisa para su radio en América incluye la
adaptacion a las emisoras al otro lado del Atlantico de formatos que ya han demostrado
en Espafia su calidad. Actualmente, se estan emitiendo en México, Colombia y Chile
con una gran acogida y aceptacion por la audiencia.

El Grupo tiene intencion de reorientar sus inversiones en Bolivia una vez se resuelvan
favorablemente los contenciosos que mantiene con grupo Garafulic acerca del principal
consorcio de comunicacion de ese pais. En una subasta notarial, celebrada el 16 de julio
de este afio, el Grupo Garafulic ha perdido la propiedad de su participacion en el
principal peridédico de Bolivia, el diario La Razén, controlado ahora por Prisa.
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EDUCACION Y FORMACION

ACUMULADO JUNIO
Millones de euros 2003 2002
Total Ingresos explotacion 149,60 167,48 (10,7)
Total gastos explotacion 137,16 148,42 (7,6)
EBIT 12,44 19,06 (34,7)
%/Ventas 8,3% 11,4%
EBITDA 27,70 34,24 (19,1)
Ingresos 2003 por origen geografico Ingresos 2002 por origen geografico

ESPANA ESPANA
31% 23%

AMERICA
69%

AMERICA
77%

En Santillana, las cifras del primer semestre recogen las campanas de educacion del
cono sur, que se suelen producir en el primer trimestre del afio, y parte de las ventas
institucionales que se realizan en México, que se suelen producir en el segundo
trimestre.

A pesar del buen comportamiento en moneda local de las campafias realizadas, los
resultados han estado condicionados por las depreciaciones de las monedas de los paises
latinoamericanos.

El impacto total de las depreciaciones ha originado 35 millones menos de ingresos y
10 millones menos de resultado de explotacion.

Descontando dicho efecto, los ingresos de Santillana habrian experimentado un
crecimiento del 10% y su resultado de explotacion habria mejorado un 18%.

En los seis ultimos meses del afio quedan por registrarse las campafias de México y
Espana.
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OCIO Y ENTRETENIMIENTO

ACUMULADO JUNIO

Millones de euros

2003

2002

Total Ingresos explotacion 52,28 20,58 -
Total gastos explotacion 57,64 23,31 -
EBIT (5,36) 2,73) (96,3)
%/Ventas (10,2%) (13,3%)
EBITDA (2,08) (1,66) (25,3)
Ingresos de explotacion Resultado de explotacion (EBIT)

70,0-

60,01 52,3 2,0

50,0 0,0

40,0- -2,0

30,0- 20,6 -4,0 -2,7

20,0- -6,0 5,4

10,01 -8,0

0,0 10,0 P —

2002 2003 2002 2003

El fuerte incremento producido en los ingresos y gastos obedece en su mayor parte a las
siguientes razones:

1- Las promociones que Gran Via Musical realiza para El Pais.

2- El aumento en la venta de discos.

3- El crecimiento de las actividades del grupo relativas a eventos y organizacion de
conciertos.

4- La aportacion de la productora audiovisual Tesela, que se incorpor6 al perimetro

de consolidacion en septiembre de 2002.

El resultado operativo empeora con respecto a 2002 teniendo en cuenta que los ingresos
del area de produccion se han retrasado en el afio 2003 pero se espera que estos mejoren
en el Ultimo trimestre del afio.
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PRISACOM

Millones de euros

2003

ACUMULADO JUNIO

2002

Total Ingresos explotacion 5,97 6,94 (14,0)
Total gastos explotacion 10,99 12,17 9,7
EBIT (5,02) (5,23) 4,0
%/Ventas (84,1%) (75,4%)

EBITDA (3,82) (4,10) 6,8

Los ingresos han caido un 14% debido al comportamiento negativo de los ingresos
publicitarios asi como a la venta de las sociedades Extrasoftware, C2P y CMIPS.

El excelente comportamiento de los ingresos procedentes de los servicios de movilidad,
que se incrementan un 91% en términos interanuales, junto con el esfuerzo en la
contencién en los gastos, ha permitido compensar la caida de los ingresos, haciendo que
las pérdidas operativas disminuyan un 4%.

En noviembre de 2002 El Pais.es lanz6 su nueva edicion digital de pago. La nueva
version digital cuenta con informacion actualizada en tiempo real, infografias animadas,
elementos multimedia e interactividad por parte de los usuarios.

El Pais.es cuenta ya con 17.500 suscriptores de pago efectivo y 5.000 abonados mas en
periodo de prueba gratuita que pueden acceder a multiples contenidos y servicios
exclusivos.
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VENTAS DE PUBLICIDAD EN MEDIOS (GDM)

ACUMULADO JUNIO
Millones de euros 2002
Total Ingresos explotacion 43,08 42,93 0,4
Total gastos explotacion 40,41 39,93 1,2
EBIT 2,68 3,00 10,7)
%/Ventas 6,2% 7,0%
EBITDA 2,90 3,19 9,1)

El mercado publicitario espafiol contintia acusando evidentes sintomas de debilidad. Por
soportes, la radio ha continuado siendo el soporte con mayor resistencia a las crisis
publicitarias, mientras que por tipo de publicidad, ha sido la publicidad local la que
mejor se ha comportado.

La prensa ha continuado sufriendo los efectos de la crisis sobre todo en los periddicos
nacionales y en la prensa econdmica.

Del total de publicidad gestionada por GDM, aproximadamente el 41% corresponde a
Sogecable y a medios ajenos al grupo

ACUMULADO JUNIO
Millones de euros 2002
Ventas de publicidad 43,08 42,93 0,4
Compras, consumos y aprov. 33,04 32,62 1,3
Ingresos netos explotacion 10,04 10,31 (2,6)
26
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IMPRESION

Millones de euros

ACUMULADO JUNIO

2002

Total Ingresos explotacion 57,24 50,29 13,8
Total gastos explotacion 53,33 44,69 19,3
EBIT 3,91 5,60 (30,2)
%/Ventas 6,8% 11,1%

EBITDA 9,45 10,72 (11,9)

Los ingresos de explotacion han crecido un 13,8% debido a la captacion de nuevos
clientes de gran volumen en Espafia, y a pesar de que el mercado ha seguido
experimentando un entorno dificil, con caidas de precios y actividad. El crecimiento de
los costes variables, junto con el aumento de los gastos de amortizacion derivados de la
adquisicion de maquinaria nueva, ha conducido a un empeoramiento del resultado
operativo.

El desglose de los ingresos de explotacion por mercado geografico (doméstico y

exportaciones), asi como por la pertenencia o no de los clientes al Grupo Prisa (clientes
del Grupo o terceros) ha sido la siguiente:

Clientes del Grupo: 29% Exportacion: 24%

-l

Clientes Terceros: 71% Nacional: 76%
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