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En la elaboracion de los datos e informaciones de caracter financiero incluidos en la presente nota de
resultados se han aplicado los principios, normas de valoracién y criterios contables previstos en la nueva
normativa contable para adaptar la contabilidad a la Normas Internacionales de Informacién Financiera
(N.I.LF.). De acuerdo con esta normativa, y con el fin de permitir la comparacién de cifras, se han reexpresado

los estados financieros de 2004 aplicando la nueva regulacion.

Para més informacién sobre el impacto de la aplicacion de la nueva normativa, consultar el hecho relevante
sobre adopcion de las Normas Internacionales de Informacion Financiera remitido a la CNMV con fecha 22 de

abril de 2005 (www.cnmv@com).




PRISA OBTIENE UN RESULTADO DE EXPLOTACION DE MA§ DE 175
MILLONES (+28%) EN LOS NUEVE PRIMEROS MESES DEL ANO.

El beneficio neto fue de112 millones de euros (+25%).
Los margenes de EBIT y EBITDA sobre ingresos del Grupo mejoraron, alcanzando el 15,6%

y el 23,3% respectivamente, frente al 13,4% y 20,6% en el mismo periodo del ejercicio
anterior.

Los resultados mas relevantes en el periodo enero-septiembre de 2005 han sido:

e Crecimiento de los ingresos publicitarios (+14,4%). Los crecimientos de la Radio en
Espafia (+13,8%) y El Pais (+9,4%), tuvieron ritmos superiores al mercado. Los
ingresos de publicidad en la Television Local (Localia) y Medios Internacional se
incrementaron un 12,6% y un 30,3% respectivamente.

e Aumentan los ingresos por promociones un 11,5% hasta 106,8 millones de euros. La
aportacion directa de las promociones al resultado de explotacién ha sido de 26,0
millones de euros (16,9 millones en enero-septiembre 2004).

e Las ventas de libros de texto de Santillana crecen un 15,9%. Destaca la fortaleza de
los ingresos en Brasil (+51,5%) y Colombia (+41,0%).

e AS incrementa su difusion media diaria un 4,3%, gana cuota de mercado y aumenta
sus ingresos de publicidad un 18,5%.

e Mejora un 16% el resultado de explotacion de los negocios en desarrollo. Prisacom
reduce sus pérdidas en un 33,0%.

e Las sociedades por puesta en equivalencia, entre las que se encuentra Sogecable,
aportan 3,95 millones de euros al resultado frente a una pérdida de 16,68 millones de
euros en el mismo periodo de 2004).
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G) Grupo PRISA

CUENTA DE RESULTADOS

Resultados enero-septiembre 2005

ENERO-SEPTIEMBRE

Millones de € (N.I.1.F.) 2005 2004 Var
%
Ingresos de explotacion 1.123,25 1.024,38 9,7
EBITDA 261,69 211,39 23,8
EBIT 175,57 136,99 28,2
Resultado financiero (12,78) (8,56) 49,3
Resultado por puesta en equivalencia 3,95 (16,68) -
Resultado antes de impuestos 166,74 111,76 49,2
Impuesto sobre beneficios 52,02 22,04 136,1
Resultado atribuido socios externos (2,34) 0,09 -
Resultado neto 112,38 89,81 25,1
Margen EBITDA 23,3% 20,6%
Margen EBIT 15,6% 13,4%

INGRESOS DE EXPLOTACION

En los nueve primeros meses de 2005, los ingresos se incrementan un 9,7% alcanzando
1.123,25 millones de euros, frente a los 1.024,38 millones obtenidos en el mismo periodo de
2004. Por linea de actividad, el desglose es el siguiente:

ENERO-SEPTIEMBRE

Millones de € (N.I.I.F.) 2005 2004 Var
%
Venta de publicidad 366,94 320,87 14,4
Venta de libros y derechos 347,94 300,26 15,9
Venta de periodicos y revistas 154,77 155,28 0,3)
Ingresos de productos promocionales 106,76 95,72 115
Venta de servicios de impresion® 43,29 44,41 (2,5)
Venta de musica y audiovisual 27,81 26,48 51
Otros ingresos® 75,74 81,37 (6,9)
Total Ingresos de explotacion 1.123,25 1.024,38 9,7

! Representa el 40% de los ingresos de Dédalo, compafiia resultante de la fusién de Prisaprint y Polestar Espafia y
la participacion de Ibersuizas (20%).
2 Incluye: venta de comercio electrénico, de servicios Internet, y otros productos.
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@ Grupo PRISA

La publicidad representa la mayor contribucion relativa de los ingresos (33%), seguida del
negocio editorial (31%). Los ingresos por venta de periddicos y revistas representan un 14% y
las promociones un 10%.

Resultados enero-septiembre 2005

<« Publicidad

Librosy
— 29% Derechos
5% Periodicos
14%
10% 9% Promociones
12% 15% <+ Otros
Enero-Sept 2005 Enero-Sept 2004
Procedencia geografica de los ingresos
Enero-Septiembre 2005 Enero-Septiembre 2004
24% 21%
B Espafia
. B Espafia
OlInternacional

76% 79%

De los ingresos internacionales del Grupo, el 76% proceden de Santillana, 19% corresponden
a Medios Internacional (Radio y Prensa) y 5% derivan de Dédalo (Impresién).
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G) Grupo PRISA

>  Venta de publicidad

Resultados enero-septiembre 2005

Los ingresos por publicidad en el Grupo (366,9 millones de euros) han crecido un 14,4%,
por encima del crecimiento estimado del mercado (+11%).

ENERO-SEPTIEMBRE

Millones de € (N.I.1.F.) 2005 2004 Var
)
Radio 147,97 130,00 13,8
El Pais 133,71 122,26 9,4
Medios Internacional 43,51 33,39 30,3
Prensa especializada 29,17 26,07 11,9
TV local (Localia) 13,33 11,85 12,6
Prisacom 3,67 3,09 18,7

En cuanto a la procedencia de los ingresos publicitarios del Grupo, por areas geograficas, los
nacionales han crecido un 14,3%, los locales un 9,0% y los medios en el exterior un 30,3%.

>  Ventade libros y derechos

Las ventas de libros y derechos en 2005 han aumentado un 15,9% respecto al mismo periodo
del ejercicio anterior (347,9 millones de euros frente a 300,3 millones).

La distribucién geografica fue asi:

Brasil
11%

Espafay Portugal
43%

México
20%

Perl
3%

Argentina .
94% Otros paises

americanos
19%
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G) Grupo PRISA

En Espafia, donde la campafia esta aun pendiente de finalizar, los ingresos se han
incrementado un 7,7%.

Resultados enero-septiembre 2005

Destaca la campafia de libros de texto en México (también pendiente de finalizar). Los
ingresos en el periodo enero-septiembre 2005 han alcanzado 71,7 millones de euros, un 18%
superiores a los obtenidos en el mismo periodo de 2004.

En los resultados de los nueve primeros meses de 2005 destaca el comportamiento de las
ventas institucionales en Brasil (+51,5%), pese a ser 2005 un afio de reposicion de libros.

En el resto de América del Sur, las campafas han tenido una buena evolucion, destacando
entre otros, Venezuela (+131%), Colombia (+41%) y Argentina (+19%).

La evolucion de las monedas locales respecto al ddlar, principalmente en México y Brasil, ha
contribuido de forma positiva, incrementando los ingresos en 4,7 millones de euros.

>  Venta de periodicos y revistas

Los ingresos derivados de la venta de periddicos y revistas (154,8 millones de euros) se han
mantenido préacticamente constantes en relacion a los obtenidos en 2004.

La difusién media diaria de El Pais en lo que va de afio ha sido de 469.357 ejemplares y la del
fin de semana de 847.379 ejemplares. Los datos implican un ligero descenso debido en parte a
gue durante los nueve primeros meses del ejercicio 2004, la circulacién de El Pais se vio
favorecida por la acogida de su producto promocional “La Enciclopedia” y por algunos
eventos excepcionales (elecciones generales, ataques terroristas...) que hicieron crecer la
demanda informativa.

El periddico deportivo AS ha aumentado su circulacion media diaria un 4,3% (213.773 frente
a 204.907 ejemplares) ganando cuota de mercado frente a su principal competidor.

El periddico econdmico Cinco Dias ha aumentado su difusion un 29,5%.

Evolucion de la circulacién media diaria de los periédicos del Grupo

Enero-Septiembre  Enero-Septiembre

2005 2004
El Pais 469.357 484.174 (3,1)
El Pais Semanal (EPS) 847.379 838.795 1,0
AS 213.773 204.907 43
Cinco Dias 30.206 23.328 295
7
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G) Grupo PRISA

>  Ingresos por productos promocionales

Resultados enero-septiembre 2005

Los ingresos por productos promocionales han alcanzado los 106,8 millones de euros. La
contribucion al resultado de explotacion (EBIT) de los productos promocionales en el periodo
enero-septiembre del ejercicio 2005 ha ascendido a 26,0 millones de euros frente a 16,9
millones en 2004. ElI margen sobre ventas fue de 24,3% comparado con el 17,6% en los
nueve primeros meses del afio 2004.

La contribucion de las promociones llevadas a cabo por El Pais ha sido de 95,6 millones de
euros en ingresos frente a 64,4 millones de euros en el mismo periodo de 2004. Aportaron
25,9 millones de euros al resultado de explotacion, frente a los 20,3 millones de euros en los
nueve primeros meses del afio anterior. “La Historia Universal” y “Cine de Oro” registraron
una venta media semanal de 195.000 y 150.000 ejemplares respectivamente. La coleccion de
“Cuentos Infantiles” ha tenido una venta media semanal de 280.000 ejemplares.

>  Venta de servicios de impresion

La venta de servicios de impresion alcanza los 43,3 millones de euros, un 2,5% inferior a la
cifra correspondiente al mismo periodo del afio anterior. Durante el ejercicio 2005, Dédalo
continta avanzado en los procesos de integracion organizativa y operativa tras la fusion de
Prisaprint con Polestar.

»  Venta de musica vy audiovisual

Dentro de la venta de mdsica y audiovisual, los ingresos procedentes del negocio de musica
(Gran Via Musical) se redujeron después de la reestructuracion de esta unidad, si bien,
también sus pérdidas se han reducido pasando de 4,44 millones en los nueve primeros meses
del ejercicio 2004 a 2,09 millones de euros en 2005.

>  Otros ingresos

La partida otros ingresos incluye los procedentes de las actividades de impresion (Dédalo),
mausica, audiovisual, comercio electronico e Internet.

Los ingresos derivados de servicios de movilidad, que representan 38% de los ingresos de
Prisacom, han experimentado en 2005 un incremento del 21,6% respecto al mismo periodo del
afio anterior.

www.prisa.es // Informacion para accionistas e inversores



G) Grupo PRISA

RESULTADO DE EXPLOTACION

Resultados enero-septiembre 2005

El resultado de explotacion (EBIT) del Grupo, ascendié a 175,6 millones de euros, frente a
los 137,0 millones de euros en los nueve primeros meses de 2004 (+28,2%).

Por unidad de negocio, la distribucidn del resultado de explotacion se muestra a continuacion:

EBIT (millones de euros)

17

98

65

T T T T T 2 T T 4 T __|

T T T T T T -3 T - T -14 1

TOTAL El Pais Santillana Radio Prensa Esp.& Mdusica Medios Prisacom Audiovisualx
Regional Internacional

* En los -14 millones de euros de la unidad, -13 millones de euros corresponden al negocio de Television Local y -1 millén de euros a
produccion audiovisual (Plural)

En el periodo examinado, los margenes del Grupo han mejorado. El EBIT sobre ingresos fue
del 15,6% frente al 13,4% durante el mismo periodo del ejercicio anterior. EI margen de
EBITDA paso de 20,6% al 23,3%.

Los motivos que explican esta evolucion del resultado de explotacion del Grupo se pueden
resumir en:

e EIl comportamiento de_EI Pais: el control de gastos unido a la evolucién de los ingresos
publicitarios (+9,4%) y de las promociones han provocado un incremento del EBIT de
7,7% respecto al mismo periodo del afio 2004. El margen de EBIT se situd en 29,3%.

e La evolucidén de los ingresos procedentes de la_venta de libros de texto especialmente
en Brasil, Espafia y México: el fuerte incremento de los ingresos de la unidad
Educacion y Formacion (+16,4%) unido al control de costes ha provocado la mejora
operativa de la unidad (el margen de EBIT pasé de 17,2% en los primeros nueve meses
de 2004 a 18,2% en el mismo periodo de 2005)

e Positiva evolucion de los mérgenes en la_SER: el margen de EBIT del negocio de radio
se ha incrementado en casi dos puntos pasando del 16,5% al 18,4% en 2005. Esta
evolucion se explica casi en toda su totalidad por el comportamiento de los ingresos
publicitarios (+13,8%).

www.prisa.es // Informacion para accionistas e inversores



G) Grupo PRISA

Resultados enero-septiembre 2005

e El resultado de explotacion en_Prensa Regional y Especializada (7,0 millones de_euros
frente a 1,1 millones de euros en el periodo enero-septiembre de 2004). En este apartado
merece destacarse el comportamiento de AS, que ha aumentado su resultado de
explotacion un 130%, por la evolucion de la difusion del periddico y la mejora en la
contribucion de las promociones realizadas.

e La mejora del resultado de explotacion y control de costes en nuevos desarrollos. En
Prisacom y Musica el EBIT mejor6 en un 33,1% y 53,0% respectivamente. Por su parte,
Medios Internacional disminuyd sus pérdidas operativas en un 32,2%.

BENEFICIO NETO

El beneficio neto alcanzd los 112,4 millones de euros frente a 89,8 millones de euros
registrados en el mismo periodo del ejercicio anterior, lo que supone una mejora del 25,1%.

El resultado por puesta en equivalencia (+3,9 millones de euros), que recoge
principalmente las participaciones en Sogecable, Antena 3 de Radio e Iberbanda, registrdé una
mejora comparada con el mismo periodo del afio anterior (-16,7 millones de euros).

El gasto imputado por_impuesto de sociedades en las cuentas que hoy se comunican al
mercado es de 52,0 millones de euros frente a 22,0 millones en los nueve primeros meses de
2004. El resultado atribuido a socios externos se sitda en 2,3 millones de euros negativos.

10
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G) Grupo PRISA

Resultados enero-septiembre 2005

BALANCE DE SITUACION

Millones de euros

ACTIVO (N.L.LLF) 30/09/2005 31/12/2004
INMOVILIZADO 999,63 921,95
Inmovilizaciones inmateriales 87,59 78,09
Inmovilizaciones materiales 316,12 296,93
Inmovilizaciones financieras 47,31 96,58
Sociedades puestas en equivalencia 444 53 353,88
Propiedades inmobiliarias 11,81 11,47
Activos destinados a la venta 0,19 1,37
Impuesto diferido de activo 92,08 83,61
FONDO DE COMERCIO DE CONSOLIDACION 219,72 188,41
ACTIVO CIRCULANTE 678,43 585,41
Existencias 99,90 99,65
Deudores 543,96 455,23
Inversiones financieras temporales 1,44 6,02
Equivalentes de efectivo 33,13 24,51
TOTAL ACTIVO 1.897,78 1.695,77

Millones de euros

PASIVO (N.L.LF) 30/09/2005 31/12/2004
FONDOS PROPIOS 845,93 738,93
Capital Suscrito 21,88 21,88
Reservas 694,59 578,86
Resultados atribuibles a la Sociedad Dominante 112,38 122,45
Socios Externos 17,08 15,74
ACREEDORES A LARGO PLAZO 456,74 479,11
Deudas con entidades de crédito 231,68 259,64
Otras deudas a largo plazo 159,25 155,09
Otros acreedores a largo plazo 65,81 64,38
ACREEDORES A CORTO PLAZO 595,12 477,72
Deudas con entidades de crédito 202,90 144,49
Acreedores comerciales 184,06 201,60
Otras deudas a corto 201,90 127,57
Ajustes por periodificacion 6,26 4,06
TOTAL PASIVO 1.897,78 1.695,77
11

www.prisa.es // Informacion para accionistas e inversores



Grupo PRISA

Resultados enero-septiembre 2005

INVERSIONES

Las inversiones en inmovilizado han ascendido a 199,35 millones de euros frente a 197,30
millones de euros en los nueve primeros meses del ejercicio 2004. Por unidades de negocio,
las inversiones han sido:

INVERSIONES ENERO-SEPTIEMBRE 2005  WILHe]al=Nie [cXEIV] {05

Prisa 101,22
Santillana 31,32
Radio 20,67
El Pais 14,69
Medios Internacional 12,81
Impresion 6,06
Television Local (Localia) 4,45
Produccion TV (Plural)/Cine (Tesela) 3,76
Otros 4,37
Total 199,35

Las inversiones de Prisa corresponden casi por entero al incremento de la participacion en
Sogecable y a su ampliacion de capital (99,9 millones de euros). Las inversiones en Santillana
se refieren fundamentalmente a prototipos y a la adquisicion de la editora brasilefia Objetiva
(6,8 millones de euros). Las inversiones en Medios Internacional se refieren en su mayor parte
a la compra de Radio Continental de Argentina (8,1 millones de euros).

Por tipo de inmovilizado, el desglose de las inversiones es el siguiente:

INVERSIONES ENERO-SEPTIEMBRE 2005  \Y/IILe]g[Eyo SR=IN ok

Inmovilizado material 35,47
Inmovilizado inmaterial 32,26
Inmovilizado financiero 131,44
Inversiones Inmobiliarias 0,18

TOTAL INVERSIONES 199,35

12
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G) Grupo PRISA

POSICION FINANCIERA NETA

Resultados enero-septiembre 2005

La deuda financiera neta bancaria a 30 de septiembre de 2005 asciende a 400,0 millones de
euros frente a 373,6 millones de euros a 31 de diciembre de 2004.

POSICION FINANCIERA NETA BANCARIA Millones de
30/09/2005 euros

Deuda bancaria 434.,6
A largo plazo 231,7
A corto plazo 202,9
Tesoreria e inversiones financieras temporales 34,6
Deuda neta 400,0

En este tercer trimestre se ha mejorado la posicion de tesoreria neta en 54,1 millones de euros
frente al cierre del segundo trimestre.

Prisa emitio en diciembre de 2003 un bono convertible por valor de 162,3 millones de euros.
El cupdn de los bonos es del 1,75%.

El coste medio de la deuda bancaria en el periodo enero-septiembre de 2005 fue del 3,16%.
La deuda a largo plazo representa el 65% del total de la deuda financiera. Por monedas, un
84% estd denominada en euros y un 16% en dolares. Aproximadamente el 65% de los

vencimientos de la deuda en dolares tienen fijado el tipo de cambio a través de operaciones de
cobertura.

35% 16%

B Largo plazo B Euros
OCorto plazo ODolares

65% 84%
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G) Grupo PRISA
Resultados enero-septiembre 2005

ESTADO DE FLUJOS DE FONDOS

Millones de euros (N.I.I1.F.) 30/09 /2005 30/09 /2004
EBIT 175,57 136,99
Amortizaciones 53,82 53,76
Variacion de circulante no financiero (29,98) (68,45)
Inversiones operativas (67,91) (68,76)

| Flujo de caja operativo 131,49 53,54 |
Inversiones financieras (131,44) (128,53)
Resultado financiero (12,78) (8,56)
Dividendos (25,69) (21,26)
Impuestos (52,02) (22,04)
Devolucion préstamo participativo Sogecable 52,30 -
Otros 11,73 22,70
VARIACION DEUDA NETA 26,41 104,15

La generacion de flujo de caja operativo en los primeros nueve meses de 2005 ha sido de
131,49 millones de euros. La variacion de deuda neta fue +26,41 millones de euros.

El mayor resultado de explotacion unido a la mejor gestion del fondo de maniobra explican la
buena evolucién del flujo de caja operativo.

14
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G) Grupo PRISA

ADQUISICIONES Y ACUERDOS ESTRATEGICOS ALCANZADOS EN 2005

Resultados enero-septiembre 2005

e Aumento de la participacion en Sogecable hasta el 24,50% de su capital social.

e Acuerdo con Clear Channel para la adquisicion de los derechos de programacion y
explotacion comercial de una operacion de radio, que emite desde Tijuana (México) en
espafiol para el area de Los Angeles y el sur de California. La inversion total es de 28
millones de dolares y la adquisicion estd pendiente de autorizacion.

e Adquisicién por parte de Santillana del 75% del capital social de la sociedad brasilefia
Editora Objetiva Ltda.

Creada en 1991, Objetiva es una editorial de referencia en el segmento de ediciones
generales de Brasil. En 2004 factur6 5 millones de euros. Con esta adquisicion,
Santillana consolida su presencia en el area de las ediciones generales y complementa
las actividades que ya desarrolla en Brasil en el &rea de educacion a través de Editora
Moderna.

e Adquisicién del 100% de Radio Continental y Radio Estéreo, sociedades operadoras
de radio en Argentina, por valor de 8,1 millones de euros.

e Acuerdo con Le Monde para alcanzar el 15% de su capital social. La inversion,
pendiente de realizar durante el mes de noviembre, ascendera a 25 millones de euros.
Prisa ha firmado con Le Monde una “joint venture” para la produccion y explotacién
de promociones en Francia. Comenzara a operar en enero de 2006.

e Acuerdo con los principales accionistas de la compafiia portuguesa Media Capital
para la adquisicion de hasta el 46,32% de dicha sociedad. Si los actuales socios
ejercitan sus derechos de put sobre Prisa en las proximas semanas, el Grupo se
convertira en accionista de referencia de Media Capital.

15
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Grupo PRISA

Resultados enero-septiembre 2005

ANEXO
INGRESOS DE EXPLOTACION

ENERO-SEPTEMBRE

Millones de euros (N.1.1.F.) 2005 2004 Var
0, O
El Pais N 335,25 296,56 13,0
Ingresos pUblICldad 133,71 122,26 9.4
Ingresos circulacion 104,27 106,07 (1’7)
Prensa Especializada y Regional 99,42 93,56 6,3
AS 51,36 44,51 15,4
Cinco Dias 13,23 11,99 10,3
Otros® 33,86 35,85 (5,6)
Radio 167,02 147,62 13,1
Musica 12,72 40,92 (68,9)
TV local 24,45 24,70 (1,0)
Plural 9,55 3,97 140,5
Medios Internacional 50,23 39,23 28,1
Educacion y Formacién 357,46 307,13 16,4
Prisacom 14,40 11,75 22,5
Impresion 53,81 55,52 (3,1)
GDM 18,13 15,39 17,8
Distribucion 21,97 23,02 (4,5)
Otros 21,56 21,22 1,6
Ajustes de consolidacion (62,72) (56,23)
TOTAL 1.123,25 1.024,38 9,7
GASTOS DE EXPLOTACION ENERO-SEPTEMBRE
Millones de euros (N.I.1.F.) 2004
El Pais 237,14 205,49 15,4
Prensa Especializada y Regional 92,42 92,41 0,0
AS 43,91 41,27 6,4
Cinco Dias 13,18 14,55 (9,4)
Otros 33,36 33,07 0,9
Radio 136,22 123,28 10,5
Musica 14,81 45,36 (67,4)
TV local 37,16 34,80 6,8
Plural 10,55 6,22 69,5
Medios Internacional 53,43 43,94 21,6
Educacion y Formacion 292,45 254,24 15,0
Prisacom 18,17 17,37 4.6
Impresion 57,86 59,46 2,7
GDM 12,74 11,63 9,6
Distribucion 20,49 21,66 (5,4)
Otros y ajustes de consolidacion (35,76) (28,48)
TOTAL 947,68 887,39 6,8

% Incluye prensa regional y revistas

www.prisa.es // Informacion para accionistas e inversores
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Grupo PRISA

Resultados enero-septiembre 2005

EBIT ENERO-SEPTIEMBRE
Millones de euros (N.1.1.F.) 2005 2004 Var
%
El Pais 98,11 91,07 7,7
Margen EBIT 29,3% 30,7%
Prensa Especializada y Regional 6,99 1,15 509,8
Margen EBIT 7,0% 1,2%
AS 7,45 3,24 129,7
Margen EBIT 14,5% 7,3%
Cinco Dias 0,05 (2,56) -
Margen EBIT 0,4% (21,3%)
Otros 0,50 2,78 (82,2)
Margen EBIT 1,5% 7,7%
Radio 30,81 24,35 26,5
Margen EBIT 18,4% 16,5%
Musica (2,09) (4,44) 53,0
Margen EBIT (16,4%) (10,9%)
TV local (12,71) (10,10) (25,9)
Margen EBIT (52,0%) (40,9%0)
Plural (1,00) (2,25) 55,6
Margen EBIT (10,5%) (56,7%)
Medios Internacional (3,19) (4,71) 32,2
Margen EBIT (6,4%) (12,0%)
Educacion y Formacién 65,01 52,89 22,9
Margen EBIT 18,2% 17,2%
Prisacom (3,76) (5,62) 33,0
Margen EBIT (26,1%) (47,8%)
Impresion (4,06) (3,93) (3,2
Margen EBIT (7,5%) (7,1%)
GDM 5,39 3,77 43,2
Margen EBIT 29,7% 24,5%
Distribucion 1,48 1,36 91
Margen EBIT 6,7% 5,9%
Ajustes y Otros (5,40) (6,53)
TOTAL 175,57 136,99 28,2
Margen 15,6% 13,4%
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Grupo PRISA

Resultados enero-septiembre 2005

EBITDA ENERO-SEPTIEMBRE
Millones de euros (N.I.1.F.) 2005 2004 Var
%
El Pais 106,93 100,51 6,4
Margen EBITDA 31,9% 33,9%
Prensa Especializada y Regional 8,25 2,87 187,3%
Margen EBITDA 8,3% 3,1%
AS 7,88 3,80 107,3
Margen EBITDA 15,3% 8,5%
Cinco Dias 0,42 (2,15) -
Margen EBITDA 3,2% (17,9%)
Otros 0,80 3,38 (76,4)
Margen EBITDA 2,4% 9,4%
Radio 34,72 27,99 24,0
Margen EBITDA 20,8% 19,0%
Musica (1,38) (3,01) 54,2
Margen EBITDA (10,8%) (7,3%)
TV local (10,75) (8,36) (28,5)
Margen EBITDA (44,0%) (33,9%0)
Plural 1,00 0,02 -
Margen EBITDA 10,5% 0,4%
Medios Internacional 1,23 (0,29) -
Margen EBITDA 2,4% (0,7%)
Educacion y Formacién 118,57 89,96 31,8%
Margen EBITDA 33,2% 29,3%
Prisacom (2,29) (3,27) 29,9
Margen EBITDA (15,9%) (27,8%)
Impresion 1,58 3,27 (51,5)
Margen EBITDA 2,9% 5,9%
GDM 5,63 4,02 40,1
Margen EBITDA 31,0% 26,1%
Distribucion 1,60 1,51 5,9%
Margen EBITDA 7,3% 6,6%0
Ajustes y Otros (3,41) (3,82)
TOTAL 261,69 211,39 23,8
Margen 23,3% 20,6%
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G) Grupo PRISA
Resultados enero-septiembre 2005

Para mas informacion:

Grupo Prisa

Departamento de Relacién con Inversores de Grupo Prisa
Gran Via 32, 62 Planta

Telefono: +34- 91-330-10-85

Fax: +34- 91-330-10-88

e-mail: ir@prisa.es

WWW.prisa.es
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